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Predgovor

Ovaj dokument ima zadatak da temeljem analize postojeceg stanja sagleda potencijalne
moguénosti razvoja turizma na podruéju opéine Vidovec, da ih definira, te da utvrdi
rezultate koji se Zele posti¢i i pozicionira aktivnosti koje ¢e u narednom vremenskom
razdoblju obiljeziti turisti¢ki razvoj opcine.

Razvoj turizma podreden je osnovnom cilju — doprinos gospodarskom i ekoloskom
razvoju na dobrobit Zitelja uz istovremeno ofuvanje prirodnih i kulturnih vrijednosti i
identiteta ovog podrucja.

Navedeni se ciljevi, nema sumnje, mogu uspjeSno ostvariti samo uz aktivno sudjelovanje
svih ¢imbenika lokalne zajednice: opéinske vlasti, gospodarskih subjekata, udruga,
drustava, stanovnistva.

U tom smislu ovaj dokument priprema okvir za partnerstvo i zajedni¢ke projekte opéinske
vlasti i svih drugih lokalnih subjekata druStvenog Zivota opéine. To se prije svega odnosi
na djelatnosti kojima se potie odrzivi razvoj, kao Sto su razni oblici ruralnog i
rekreacijskog turizma, ekoloska poljoprivredna proizvodnja, lokalna gastronomija...

Ovim dokumentom stvaraju se i pretpostavke za kontinuitet upravljanja procesima,
projektima i dogadanjima koja ée se tijekom narednih 6 godina ostvarivati temeljem
posebno pripremljenih operativnih planova.
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1.UVOD

Razvoj ruralnog turizma, odnosno turizma u ruralnim podru¢jima u Hrvatskoj je
intenziviran u posljednjih desetak godina. Znacajniji su rezultati postignuti na podrucju
Slavonije i Baranje, Zagrebatke Zupanije, Istre. Na Zzalost na podrudju VaraZdinske
Yupanije taj oblik turizma nije prepoznat kao moguéi pokretad ukupnog razvoja te je i
njegovo dosadanje stasanje prepusteno pojedinaénim interesima bez jasno utvrdene
koncepcije i vizije.

Ova strategija definira ciljeve na podru&ju opéine Vidovec i razraduje osnove kako Ce se
oni posti¢i.

Strategija je zamisljena kao javni dokument, dostupan stanovnicima, svakoj zainteresiranoj
skupini ili pojedincu. Podijeljena je na logi¢ne cjeline, od snimke postoje¢eg stanja do
ciljeva koji jasno iznose §to se Zeli postiéi kroz narednih 6 godina. Pozicionirane su glavne
teme u kojima su procijenjena kljuéna pitanja, te su izloZene akcije potrebne za ostvarenje
postavljenih ciljeva.

2. ANALIZA POSTOJECA SITUACIJE
2.1. OkruZenje - Varazdinska Zupanija

VaraZdinska Zupanija sjeverozapadna je Zupanija Republike Hrvatske i obuhvaca podrudje
koje grani¢i s Republikom Slovenijom, Krapinsko-zagorskom Zupanijom, Zagrebalkom
Zupanijom, Koprivni¢ko-krizevatkom Zupanijom i Medimurskom Zupanijom. Na 1261
km? obuhvaéa podru&je izmedu planina Ivancice i Kalnika i rijeke Drave. Administrativno-
kulturno srediste Zupanije je grad Varazdin sa cca 47.000 stanovnika.

Zupanija broji 175.951 stanovnika, odnosno 4,1 % ukupnog stanovnistva Republike
Hrvatske. Tradicionalno je Zupanija imala vaZzan strate$ki prometni poloZaj Sto se nastavilo
i danas kada kroz Zupaniju prolazi Autocesta A4 Zagreb-Gori¢an na europskom
prometnom koridoru koji povezuje zemlje Srednje i Isto¢ne Europe sa sjevernojadranskim
lukama, a rubno ju dodiruje (na sjeverozapadu) Autocesta A2 Zagreb-Macelj kao dio
cestovnog pravca Zagreb-Maribor-Graz-Niirnberg.

Gospodarski, Varazdinska Zupanija je iznadprosje¢no razvijeno podru¢je Hrvatske.
U strukturi gospodarske djelatnosti turizam nije znac¢ajna aktivnost.

Na podrugju Varazdinske Zupanije u 2012. godine ostvareno je 115.008 nocenja (od Cega
je 39.919 noéenja stranaca) §to je tek 0,23 % ukupno ostvarenih no¢enja u Hrvatskoj. Oko
75-85% ukupnih godi$njih nodenja ostvaruje se na podruéju gradova VaraZdina i
Varazdinskih Toplica (Varazdin 42.861 no¢enje, a Varazdinske Toplice 44.335 noc¢enja u
2012. godini).

Broj ukupno ostvarenih noéenja na podru&ju Varazdinske Zupanije u proteklih pet godina
biljeZi pad od 16,4 %. Analizom podataka po smjestajnim objektima i odrediStima vidljivo
je da je u istom razdoblju dodlo do izuzetno velikog pada nocenja (viSe od 30.000) u
Varazdinskim Toplicama $to bitno utje¢e na ukupni rezultat u Zupaniji. Izuzme li se pad
broja no¢enja ostvaren u VaraZdinskim Toplicama iz ukupnog ostvarenja u Zupaniji, moze
se zakljugiti da na ostalom podrucju Zupanije broj nocenja u proteklih pet godina biljezi
rast od 7,5 posto uz istovremeni porast udjela stranih noc¢enja za 9,6 %.

Razvojem novih turisti¢kih sadrZaja i programa, te ukupnim turisti¢kim razvojem podrucja,
kao i1 intenziviranjem gospodarske aktivnosti, a uvaZavajuéi postoje¢e smjeStajne
kapacitete, za odekivati je u slijedeéih 6 godina neSto brzi rast ostvarenja noenja po
godidnjoj stopi od 3 do 5 posto.
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2.2. Opéina Vidovec

2.2.1. Prostor i stanovnistvo

Op¢ina Vidovec prostire se na 31,5 km® smjeStenih na sjeveroistoénom rubu Hrvatskog
zagorja. Na podru¢ju opéine, prema posljednjem popisu stanovnika iz 2011. godine
(podaci DrZzavnog zavoda za statistiku), u 11 naselja zivi 5.425 stanovnika u 1.433
domacinstava. Sva su domacinstva prikljuéena na vodovodnu i elektri¢nu mrezu, a sva
naselja imaju plinsku mrezu. Na podruéju opéine nalazi se 11 naselja: Nedeljanec 1.485
stanovnika, TuZno 1.015, opéinsko sredidte Vidovec 851, Cargovec 410, Zamlata 372,
Krkanec 305, Domitrovec 272, Budislavec 220, éijanec 213, Prekno 172, i Papinec
sa 110 stanovnika.

Sva su naselja, osim TuZnog koje se nalazi na krajnjem juznom dijelu opéine, grupirana u
srediSnjem dijelu opéine i nanizana jedno do drugog uz drZavni cestovni pravac D35. Uz
juzni rub opéine prolazi i ZeljezniCka pruga Varazdin-Ivanec-Golubovec sa Zeljezni¢kom
postajom u Tuznom.

Opc¢ina Vidovec se preteZito nalazi na izrazito ravniarskom poljoprivrednom zemljistu
bogatom podzemnim vodama, a tek manji juzni dio opéine (10 %) zahvaca prve obronke
Ivanec¢kog gorja. Kroz obradivo zemljiste cijelog juznog dijela opéine u duzini od 7 km
te¢e rijeka Plitvica Cije je korito regulirano. Klima je umjereno topla s prosjeénom
godi$njom temperaturom zraka od cca 11°C.

2.2.2. Prometna povezanost

Podrugje op¢ine Vidovec sa isto¢ne strane graniéi s podru¢jem grada Varazdina.
Obilaznicom oko grada Varazdina (12 km) Op¢ina Vidovec spojena je sa auto-cestom
Zagreb—Gori¢an-Budimpesta. Od izlaza Varazdin na auto cesti prema sjeveru spojena je s
grani¢nim prijelazom Goric¢an — Madarska (44 km), a prema jugu sa Zagrebom (82 km).

Ta cestovna povezanost i pristupacnost izuzetno je i strateski vazna sa pozicije trZisnog
potencijala grada Zagreba s kojim se mora ozbiljno racunati.

Prema zapadu drZavnim cestovnim pravcem D 35 sredidte opéine Vidovec povezano je s
gradovima Ivanec ( 14 km) i Lepoglava (26 km), te dvorcem Trako¢an

(39 km), i dalje s grani¢nim prijelazom Macelj — Slovenija (45 km). Magistralnom cestom
D2 povezan je i s grani¢nim prijelazom Ormoz — Slovenija (18 km).

Udaljenost Vidovca od okolnih gradova je slijedeéa: Varazdin (6 km), Cakovec

(24 km), V. Toplice (18 km), Ludbreg ( 25 km), Koprivnica (51 km), Zagreb ( 82 km),
Velika Gorica (108), Ormoz (22 km), Ptuj (45 km), Maribor (75 km), Graz ( 155) km.

2.2.3. Drustveno i gospodarska djelatnosti

Poljoprivredna proizvodnja obiljezava ovaj ravniCarski kraj. NajvaZniji proizvod je
svakako poznato varazdinsko zelje po ¢ijoj tradicionalnoj proizvodnji je lokalna zajednica
poznata iizvan nacionalnih okvira. Tako je zelje kao simbol opéine ugradeno u njen grb.
Proizvodnja i prerada zelja najvaznija je djelatnost. Razvijena je i poljoprivredna
proizvodnja krumpira i ostalog povréa te cvijeca. Posebno je vazna tradicija proizvodnje
bucinog ulja duza od 70 godina, a koja se danas odvija u dvije obiteljske uljare i jednom
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu.

Na podrudju opéine djeluje ukupno 124 gospodarskih subjekata, uglavnom usluznih
djelatnosti.

Na podruéju opéine djeluje 12 ugostiteljskih objekta ¢ija je ponuda bazirana na
ugostiteljskim uslugama jednostavnijeg tipa.




2.2.4. Kulturna baStina

Podrugje opéine nema, osim kurije Pata¢i¢ u Krkancu i dvorca Jordis-Lohausen s
perivojem smjetenog u samom sredidtu Vidovea znacajnijih, odnosno atraktivnijih
objekata kulturno-povijesne bastine. Isto tako neznatan je i broj satuvanih tradicionalnih
kuca koje spadaju u graditeljsku bastinu.

Jedan od svakako najvaznijih aspekata kulturne bastine opé¢ine Vidovec je nematerijalna
kulturna bastina koja obuhvaéa govor, obi¢aje, prakse, znanja i vjeStine ljudi u lokalnoj
zajednici, ali i predmete te rukotvorine. Pri tom tradicionalne djelatnosti predstavljaju
svakako najvazniji dio nematerijalne kulturne bastine.

Znatajna vrijednosti su zbirke etno bastine obitelji Flaj¥man, Kulturno umjetni¢kog
drustva Vidovec i Osnovne $kole Tuzno, koje su pohranjena u neodgovarajué¢im uvjetima i
nisu dostupne posjetiteljima.

2.2.5. Ostalo

Na podru¢ju opéine djeluju tri Dobrovoljno vatrogasna drustva (Vidovec, Nedeljanec-
Prekno, Tuzno) koji upravljaju s vatrogasnim domovima kapaciteta od 100-200 osoba, tri
nogometna kluba (Buduénost-Vidovec, Nedeljanec-Nedeljanec, Sloboda-Tuzno) koji
upravljaju sportskim terenima, zatim Sportsko ribolovno drudtvo ( upravlja umjetnim
jezerom ), Rukometni klub Vidovec, Kulturno-umjetni¢ko drustvo Vidovec, Udruga Zena
Op¢ine Vidovec, Udruga proizvodada povréa ,Zeljari“, Udruga vinogradara i vocara
»oveti Antun®™.

Centralno kulturno-umjetni¢ko, gospodarsko i zabavno-gastronomsko dogadanje u opéini
je tradicionalna manifestacija ,,Zeljarijada®.

2.2.6. Turisti¢ke atrakcije

Glavne potencijalne turisti¢ke atrakcije u opéini danas su:

= manifestacija Zeljarijada

= nematerijalna kulturna bastina — zelje, gastronomija, obiaji
= dvorac Jordis-Lohausen s perivojem u srediStu Vidovca

s kurija Pata¢i¢ u Krkancu

2.3. Snaga i slabosti

Na danasnjem turistitkom trZistu, alternativni oblici turizma poput ruralnog turizma,
prirodi bliskog ekoturizma, doZivljavaju pravi procvat. Prema istraZivanjima rastu tri puta
br¥e od klasi¢nog masovnog turizma, i odekuje se kontinuirano povecéanje njihovog udjela
na trzistu.

Uz &injenicu da Opéina Vidovec ima izraZenu poziciju za uklju¢ivanje na ovo turisti¢ko
trzite posebnog interesa, namece se potreba razvoja inicijativa i investiranje u ruralni
turizam i eko turizam. To je turizam manjih razmjera koji se temelji na okoli8u, prirodnoj 1
kulturnoj tradiciji lokalne zajednice.

Sadrzaj turizma u lokalnoj zajednici ovisi o konkretnim okolnostima koje utje€u na
formiranje turistickog proizvoda.

Pri tome, kao prvi korak, valja analizirati okruZenje kako bi se identificirali klju¢ni faktori
iz unutrasnjeg okruZenja koji se mogu opisati kao snaga i slabosti, i vanjskog okruzenja
koji se prepoznaju kao prilike i prijetnje. Tek temeljem objektivnog sagledavanja i
¢injenica mogu se planirati i kratkoro¢no, odnosno dugoroéno ostvarivi ciljevi.



Analiza okruzenja podru¢ja op¢ine Vidovec:

Snaga
- ekoloski ¢isti prostor s kvalitetnim poljoprivrednim povrSinama

- povoljni uvjeti za razvoj ekoloske proizvodnje (povréarstvo, vocarstvo, cvjecarstvo,
péelarstvo)

- tradicija i prepoznatljivost osobite poljoprivredne proizvodnje i prerade
varazdinskog zelja (prvi pisani zapis o tome datira iz 1774.g.)

- tradicija proizvodnje bu€inog ulja

- razvijena proizvodnja povréa

- saCuvani objekti lokalne graditeljske tradicije, a posebno podrudje naselja Tuzno

- dvorac Jordis-Lohausen s perivojem u sredistu Vidovea

- kurija Patac¢i¢ u Krkancu

- mreZa cesta i dobra prometna povezanost

- blizina grada VaraZdina

- nematerijalna kulturna bastina

- aktivne udruge i drustva

- njegovanje tradicijskih vrijednosti kroz udruge

- etno zbirke

- vatrogasni domovi

- sportski tereni

- mogucnosti razvoja poljoprivrede, obrtni$tva i poduzetni§tva u sluzbi turizma

- radiSni ljudi

Slabosti

- mali broj objekata tradicijskih tradicijske bastine

- nema registriranih obiteljskih poljoprivrednih gospodarstva u turizmu
- nedostatak ugostiteljskih objekata s pripremom hrane

- nema tradicije bavljenja turizmom

- nema turisti¢ke organizacije ni udruge koja bi se bavila razvojem turizma
- nema objekata restoranskog ili izletni¢kog tipa- prezentacijski prostor
- nema smjestajnih kapaciteta

- drzavna prometnica (D35) prolazi kroz veéi broj naselja

- nedovoljna informiranost i educiranost

- nedovoljno izrazena pozitivna poduzetni¢ka klima

- raznoliki i neuskladeni interesi pojedinacnih subjekata

Prilike

- program razvoja kontinentalnog turizma i spremnost drzave na financijsku potporu prije
svega kroz projekte Ministarstva turizma i Ministarstva obrtni$tva i poduzetnistva

- Europski izvori bespovratnih sredstava za poticanja poduzetniStva, turizma, kulture,
projekata udruga civilnog drustva i dr.

- uspostavljanje suradnje s lokalnim zajednicama u susjedstvu ( gradovi VaraZdin, Ivanec,
opéine Vinica, Petrijanec, Sv. Ilija, Beretinec Cestica, Marusevec)

- ekoloska poljoprivredna proizvodnja,

Prijetnje
- nedovoljni poduzetni€ki poticaji
- izostanak suradnje sa okolnim podru¢jima



2.4, Zakljucak

Opéina Vidovee djeluje u okvirima jedne od razvijenijih hrvatskih Zupanija. Iako podrucje
opéine nije izrazito ruralno posebno s pozicije oCuvane tradicijske graditeljske batine, te
nema veéih turisti¢kih atrakcija, ekoloski &ist prostor i osobitosti poljoprivredne
proizvodnje (zelje, povrée, butino ulje, cvijete) te nematerijalna kulturna bastina ovoga
podrugja daju dobru podlogu za razvoj ruralnog turizma. Blizina Varazdina, te povoljan
prometni poloZaj i odli¢na povezanost sa Zagrebom okruZje su visokog trzisnog turistickog
potencijala.

Kako je na podrudju opéine znagajan broj nositelja pojedinih aktivnosti, koji ¢esto polaze
od razli¢itih namjera i interesa, najveéi izazov biti ¢e svakako stvaranje optimalnog
procesa koordinacije u realizaciji planiranih aktivnosti, posebno marketingkih, kod kojih
zajedniCki nastup daje daleko vece izglede za ostvarivanje ciljeva.

Radi istaknutog, predlaZe se na nivou opéine osnivanje udruge za razvoj ruralnog turizma u
kojoj ¢e djelovati svi zainteresirani subjekti, a drustvo ¢e uz pomo¢ opéine, profesionalno
realizirati planirane aktivnosti, te ¢e ostvarivati koordinativnu funkciju i osiguravati
ispunjenje zajedni¢ki postavljenih ciljeva. Od kreiranja i realizacije novih turisti¢kih
proizvoda do promotivnih funkcija i stvaranja trZiSne prepoznatljivosti.

3. RURALNI TURIZAM

Ruralni turizam znaéajan je ¢imbenik odrZivog razvoja lokalnog podrucja, motivator
razvoja, ofuvanja identiteta, tradicije 1 obi¢aja, jatanja autohtone, tradicijske i ekoloske
proizvodnje i ukupnog razvoja ruralnih sredina. Isto tako on je i bitan ¢imbenik stvaranja
novih moguénosti za zaradu lokalnog stanovnistva kroz turistiCke usluge pri ¢emu su na
prvom mjestu usluge koje se pruZaju na obiteljskim gospodarstvima, dakle u ,,vlastitom
dvoristu®. Ovaj oblik turisti¢ke ponude predstavlja potencijalno znacajan hrvatski turisticki
proizvod. Evidentno je da su okolne zemlje (Austrija, Slovenija, Madarska koje nemaju
nista veée potencijale od Hrvatske), u tom podrucju doZivjele procvat sadrzaja vezanih uz
ruralne sredine i prirodu.

U dosadadnjem razvoju, kao i u procjenama buduéeg razvoja ruralnog turizma Hrvatske,
glavni potencijali nalaze se u raznolikosti prirodne i kulturne bastine Hrvatske, te posebno
u ekologkoj kvaliteti prostora i zdravoj hrani (i njenoj proizvodnji) Sto su ujedno i osnove
za razvoj ruralnog turizma na podruéju Opéine Vidovec.

Izrazena turisticka potraZnja za uslugama u ruralnom turizmu posljednjih je nekoliko
godina u Hrvatskoj rezultirala i rastom ponude navedenih usluga. Tako je evidentirano
980 domadinstava koja se bave ruralnim turizmom od ¢ega je njih 360 na podrudju
kontinentalne Hrvatske.

3.1. Pojmovna pojaSnjenja

3.1.1.Ruralni turizam je najdiri pojam koji obuhvada sve turisticke usluge i aktivnosti
unutar ruralnog podruéja ukljudujuéi: seoski turizam, vinski turizam, gastro turizam, lovni i
ribolovni turizam, turizam u parkovima prirode, vjerski turizam, kulturni turizam,
pustolovni i zdravstveni turizam. Pod ruralnim podru¢jima podrazumijevaju se podrucja u
kojima prevladavaju: prirodno okruZenje, seoski okolis, mala naselja i sela, zaseoci,
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izdvojena poljoprivredna gospodarstva s poljoprivredom 1 Sumarstvom kao glavnim
gospodarskim djelatnostima.

3.1.2. Seoski turizam vezan je uz ambijent sela, njegovu okolicu te sve njegove aktivnosti:
poljoprivreda — agroturizam ili turisti¢ko seosko obiteljsko gospodarstvo, ku3aonica,
izletiste, ruralna kuéa za odmor, ruralni obiteljski hotel, kamp, etnoselo, etno zbirke,
seoske manifestacije, folklor.

3.1.3. Turizam na seoskom obiteljskom gospodarstvu odnosi se isklju¢ivo na oblik
turisticke usluge koji je dodatna djelatnost poljoprivrednom gospodarstvu u sklopu koje se
nude usluge noéenja i prehrane, proizvodi proizvedeni na tom gospodarstvu.

4. VIZIJA I CILJEVI
4.1. Vizija

Uvazavajuéi osobitosti svekolikog gospodarskog i drudtvenog Zivota na podrucju opéine
postavljena je slijedeca vizija:

Opdina Vidovec biti ée orijentirana na odriivu i ekolosku poljoprivredno proizvodnju,
turisti¢ko odrediste koje odriavajudi najbolje nasljede iz tradicije ovog prostora, posebno
proizvodnje zelja, povréa i cvijeca, ljudima pruza raznolikost sadrZaja, boravak ispunjen
ugodom i osobnim zadovoljstvom.

Tako postavljena vizija podrazumijeva realizaciju procesa koji ¢e u narednih pet do deset
godina oblikovati, razviti i zaokruZiti turisticku ponudu Opéine Vidovec, stvarajuéi
dozivljaje koji ¢e biti mamac i poticaj za dolazak turista.

4.2. Ciljevi

Iskustva govore da atraktivno osmisljena prezentacija tradicijskih i danaSnjih osobitosti
mogu stvoriti i odrZivi turisti¢ki proizvod, zanimljivo i atraktivno turisti¢ko odrediste.
Osmisljavanje i uvodenje novih turistickih proizvoda u ove prostore bit ¢e jedan od
elemenata turistickog oZivljavanja prostora, preduvjeta za buduéi razvoj obiteljskih
turistickih gospodarstva, te posebno preduvjet za poticanje turistickih dolazaka.

Opéi cilj, osim dakako, poduzetni€kog interesa, bit ¢e i trajni razvoj turizma i podizanja
kvalitete i sadrZajnosti turistitke ponude Sireg podruéja Opéine Vidovec i obliznjih mjesta
koja svoj &vrsti oslonac ima u za$titi prirodnih resursa i prezentaciji tradicionalnog nasljeda
ovoga kraja.

U periodu od dvije godine registrirati tri do pet, a u roku 6 godina registrirati najmanje
deset obiteljskih turistickih gospodarstava koja ¢e pruzati i usluge smjeStaja. Isto tako
razviti ée se desetak novih turisti¢kih sadrzaja.

Specifidni ciljevi vezani su uz razvoj pojedinacnih turistickih sadrZaja i rekreacijsko-
edukacijskih sadrZaja, te uz jale trzi¥no pozicioniranje lokalnih poljoprivrednih proizvoda.

5. RAZVOJ TURISTICKIH PROIZVODA I SADRZAJA

Realizacijom i razvojem novih turisti¢kih sadrzaja i programa, registracijom obiteljskih
turistickih gospodarstava stvoriti ¢e se preduvjeti za razvoj ruralnog turizma na podrucju
Opéine Vidovec, kreirati ¢e se potraZnja s velikim brojem programa Sto ¢e podi¢i i
atraktivnost ireg podru¢ja na potezu Op¢ina Vidovec, Grad Ivanec, Op¢ina Marusevec,



Opéina Vinica, Opéina Beretinec, Opéina Sv. Ilija i Opéina Petrijanec. Biti ¢e to i
zamasnjak ve¢em broju domaceg stanovnistva da pronade vlastite moguénosti ukljuéivanja
u turisti¢ki Zivot sredine, odnosno njegovu dogradnju $irenjem palete turisticke ponude (na
pr. konji, voznje kolima i kod¢ijama, uzgoj i proizvodnja ekoloskih namirnica, od prerade
voce do kiseljenja povréa, uredenja edukativnih dvorista i okuénica, ....)

5.1. Pregled aktivnosti

Polaze¢i od postavljenih ciljeva razvoja seoskog turizma na podruéju Opéine Vidovec, u
narednom periodu od 6 godina potrebno je realizirati slijedeée aktivnosti:

1L

Uz istraZivanje i provodenje medu stanovni$tvom ankete o zainteresiranosti ulaganja u
ruralni turizam, izraditi program edukacijskih aktivnosti i tematske radionice (osnivanje
turistickih seoskih gospodarstava, odrZivi razvoj lokalnog gospodarstva, ekoloska
proizvodnja hrane...), te ih realizirati u prvoj godini provodenja

2,
Evidentirati i istraZiti objekte tradicionalne seoske arhitekture, pucke graditeljske baStine

na cijelom podruéju opéine i utvrditi potencijalni interes vlasnika za stavljanje objekta u
turistic¢ku funkciju

3.

U suradnji s privatnim partnerima i drugim potencijalno zainteresiranim subjektima
(udrugama, zadrugama, tvrtkama) otvoriti etno-kuéu kao mjesto prikaza i edukacije o
tradicionalnom nadinu Zivota ljudi vidoveckog kraja. Moguée je postaviti 1 vide etno kuéa
sa specijaliziranim atraktivnim sadrzajima kroz stalne postave, ili stalne postave
kombinirane s povremenim izlozbama (izloZzba kuhinjskih krpa, tematske lokalne i
medunarodne izlozbe fotografija na temu tradicijskih vrijednosti u svijetu, predstavljanje
pojedine djelatnosti ili obrta i dr.)

4,

Na temelju istrazene i opisane nematerijalne bastine pokrenuti projekte prezentacije
bastine, te ih koristiti kao podlogu za kreiranje novih dogadanja: Vidovecke zimske veceri
(Luzaje kostic, Ciehraje perja, Triebleje kuruze,) Kiseljenje zelja, Kolinje, Vidovegka
svadba, Martinje i kritenje mo$ta, Dani vina i kestena, Orguljaske svefanosti (crkva
Svetog Vida)

5.

Poticati lokalno stanovni$tvo na bavljenje tradicionalnim djelatnostima i zanimanjima kroz
promociju i $irenja trzi$ta za njihove proizvode kako dovodenjem gostiju tako 1
organizacijom novih dogadanja: berba zelja, berba repe, jesenji festival povréa - festival
zimnice, festival gibanika, obiljezavanje pocetka sezone kiselog zelja, i dr.

6.

Razviti edukativne programe za djecu $kolske dobi na temu zelja i povréa, te urediti i
opremiti prostor za edukativne sadrZaje koji ¢e ujedno sluZiti i kao centralni prihvatni info
punkt, odnosno osnovni prezentacijski centar i izloZbeni prostor



7.

Pripremiti i realizirati projekt ,Muzej zelja®, ili ,,Kucu zelja™ kao stalni izlozbeni postav
koji ée biti posveéen tradiciji proizvodnje zelja s prikazom pisanih dokumenata, pribora i
alata koristenih od uzgoja do rezanja i kiseljenja zelja, ovdasnjoj hrani, specijalitetima,
tradicionalnim i domadim namirnicama koje zajedno pri¢aju pri¢u o zelju, namirnici
omiljenoj i poznatoj u cijelom svijetu.

8.

Obnoviti perivoj oko dvorca u Vidovcu koji se nalazi u statusu hortikulturnog spomenika
sukladno izradenom projektu, u suradnji s Javnom ustanovom za upravljanje zaStiCenim
dijelovima prirode Varazdinske Zupanije. Uz svu potrebnu infrastrukturu opremiti ga i
oplemeniti eventualnim dodatnim turisti¢kim sadrZajima.

9.

Pripremiti projekt revitalizacije dvorca i perivoja Jordis-Lohausen s ciljem njegovog
stavljanja u turistitke svrhe (moguéi turisticki sadrzaji: ugostiteljski objekt restoranskog
tipa, vinski podrum s kugaonicom i prezentacijskom dvoranom, hotel )

10.

Osmisliti i realizirati pjeSacke Setnice i biciklisticke kruzne ture od 5 do 55 kilometara
pod nazivom ,,U poljima zelja“ te ih opremiti infrastrukturom za odmor i rekreativne
aktivnosti u prirodi, te osigurati najam opreme (bicikli, $tapovi za nordijsko hodanje...)

11

Urediti prostor umjetnog jezera (Bajer) kao izletniki prostor i turisticko odmoriste,
odnosno ruralni kamp s ugostiteljskom ponudom i rekreativnim sadrZajima. Na podrucju
Sjeverozapadne Hrvatske danas nema turisti¢kog odmorista ni kampa

12

U suradnji sa Udrugom vinogradara i voéara Sveti Antun osmisliti vinsku cestu s najmanje
2-3 kusaonice i na njoj (parcela u vlasnistvu Udruge) urediti pokazni vinograd koji ¢e se
sadrzajno osmisliti kao edukativni, ali turisticki zanimljiv i atraktivan prostor za
posjetitelje. Na tom, ili nekom drugom raspoloZivom lokalitetu (etno-kuca, dvorac) urediti
vinski podrum kao objekt multifunkcionalne namjene (kuSaonica, restoran, vinoteka).

13

Nastaviti s dogradnjom manifestacije ,,Zeljarijada“, osmisliti i prezentirati nove sadrzaje i
produziti njeno trajanje na dva vikenda (na primjer prvi vikend ,,Mala ili dje¢ja zeljarijada™
namijenjena djeci i uéenicima, §kolama i vrti¢ima, ,,Zelje art” — tematski likovni natjecaj
za utenike i odrasle na temu povrée, likovna kolonija, izrada glavice zelja iz recikliranih
materijala, skulpture od povréa; ,,Zelja i veselja“ — scensko zabavni programi, ,,Z domace
kuhnje* - uvodenje medunarodnog, Zupanijsko-regionalnog natjecanja ili smotre udruga
Zena, Dan repe i dr. )

14.

Sadrzajno osmisliti i uvesti na trZi§te najmanje deset novih manifestacija Cija ¢e se
dogadanja organizirati cijelu godinu, a proizlaze iz postavljenih ciljeva i aktivnosti, ili
imaju ishodiste u povijesnom nasljedu ( ,,Drustvu vinskih doktora® utemeljenom 1696.g.)



10.

15

Osmisliti, oblikovati i uvesti robni Zig ,,Vidovedki proizvod™ kojim se potvrduje izvorna
veza s podruéjem i njenom kulturnom bastinom. Uz Zig oblikovati etiketu, privjesnu
etiketu te promotivne materijale. Sve to osigurava prepoznatljivost proizvoda na tr¥isty i
omogucuje dodatne marketinske uginke,

16.
Osmisliti i izraditi originalne, edukativne suvenire i predmete za poklon ( Vidoveéki ceker,
ili Vidovetka korpica s proizvodima, Zeljarski paket, Vidovetka zimnica...)

17.

Osmisliti turisticke programe izletni¢kog, Jednodnevnog i viSednevnog boravka na
podrugje opéine i plasirati ih na tr¥iste organizatora putovanja uz osiguranje mjera potpore
za dovodenje gostiju

18.

Pripremiti i oblikovati propagandne materijale i utvrditi promotivne aktivnosti putem kojih
¢e se promovirati podrudje opéine, sve nosioce turistickih aktivnosti, te proizvodade
proizvoda s Vidovegkim Zigom

19,
Izraditi detaljnu kartografsku podlogu za turisti¢ku kartu podruéja opéine s ucrtanim
atrakcijama i osnovnim podacima o prirodi i biljnom svijetu

20
Prostor i objekte opremiti turistitkim interpretacijskim tablama i turistickom
informativnom signalizacijom

21,
Razraditi program poticajnih mjera i potpore vlasnicima koji svoje objekte i djelatnosti
ukljuéuju u osmisljavanje turistitke ponude opc€ine

22,

Uspostaviti upravljatku strukturu i drzati je na razini potrebnoj za uéinkovitu provedbu
programa razvoja turizma i pomoéi stanovnitvu pri osmiSljavanju i realizaciji sadr?aja za
turiste i posjetitelje

23.
Razraditi i zapoCeti proces brendiranja podruja kao ,,Vidovec-Europska prijestolnica
zelja“.

24,

GodiSnje pratiti realizaciju aktivnosti, informirati lokalno stanovni§tvo i javnost o
poduzetim aktivnostima i ostvarenjima. Sukladno kretanju turistitkog trZidta i ukupnog
gospodarsko drudtvenog okruZenja korigirati postavljene ciljeve i aktivnosti.

23.
Uspostaviti stalni kontakt s medijima i informirati javnost o svim dogadanjima
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5.2. Realizacija

Razvoj 1 uvodenje novih turisti¢kih sadrZaja realizirati ¢e se u dvije faze 1 to: prva od
pocetka 2014. godine do kraja 2015. g, i druga u periodu od 2016. do 2020. godine.

5.2.1. Prva faza (2014. - 2015.¢.)

Kao prioritetno ustrojiti ¢e se tijelo za upravljanje projektom, a zatim ¢e se tijekom ovog
perioda provesti ankete i edukacija stanovniStva, pripremiti pojedina¢ni projekti i podloge
za razvoj novih sadrzaja, te izraditi kompletna dokumentacije za projekte druge faze.
Realizirati ¢e se jedno novo tematsko dogadanje (manifestacija); dograditi ¢e se sadrzaji
»Zeljarijade™; razraditi ¢e se u kompletan projekt ,,Pokazni vinograd® i zapodgeti ¢e njegova
realizacija; urediti ¢e se i prezentirati prva Setnica i biciklisti¢ka staza uz osiguranje najma
bicikala; izraditi ¢e se osnovni promotivni materijal; zapoceti ¢e prikupljanje materijala za
»Muzej zelja* (Kucu zelja). U suradnji s nekoliko organizatora putovanja zapoleti Ce
kreiranje programa namijenjenih grupama i to prije svega Skolskoj djeci, ali 1 posebnih
dogadanja koja koriste raspolozive kapacitete prihvata (Vatrogasni domovi). Zapodeti ¢e
Sira osmiSljena prezentacija vidoveckoga kraja na podru¢ju Hrvatske i Europske unije.

5.2.2. Druga faza (2016. - 2020.g.)

Tijekom ovog perioda godisnjé ¢e se uvoditi na trziSte najmanje dvije do tri nove
manifestacije-dogadanja, a realizirati ¢e se sve aktivnosti koje nisu obuhvaéene prvom
fazom. Ocekuje se registriranje desetak obiteljskih turistickih gospodarstava.

5.3. Zakljuak

Op¢ina Vidovec pozicionira se kao cjelogodidnje odrediSte s razvijenim turistickim
sadrzajima, manifestacijama i turisti¢ki edukativnim sadrzajima.

Trzi8ni segmenti su: individualni gosti i gosti srednje plateZzne moé¢i koji dolaze na vise
satne 1 jednodnevne izlete (prva faza), i kracih i vikend odmora sa aktivnostima u prirodi
(druga faza).

Turisticki proizvodi na kojima se bazira ponuda razliiti su svojim specijalistikim
odredenjem i konceptom od konkurencije i ¢ine podrucje opéine Vidovec konkurentnim u
odnosu na druge subjekte 1 odredista u Sirem okruzju i to prije svega s pozicija :

- manifestacija i ponuda temeljenih na poljoprivrednim proizvodima, posebice zelju

- manifestacija i dogadanja temelejnih na lokalnoj kulturnoj bastini i tradiciji Zivota

- manifestacijama i dogadanjima temeljenim na lokalnim gastronomskim dozivljajima

- muzeja neobi¢ne tematike i atraktivnog postava s prihvatnim i edukacijskim centrom

- etno kuce i seoskog dvorista sa stalnim postavom

- izlozbeno-edukativnog postava Pokaznog vinograda

- tradicijskog vinskog podruma

- lokacije - blizina auto-puta i glavnih prometnih pravaca.

6. TRZISTE I TRZISNO POZICIONIRANJE

6.1.. Globalna turisticka kretanja

Prema projekciji razvoja turizma koju je izradila Svjetska turisticka organizacija (WTO)
do 2020. godine ¢e 1,3 -1,6 milijardi turista putovati po cijelome svijetu. Za Europu se
predvida 2020. godine da ée imati 667 milijuna stranih turista, pri ¢emu se oéekuje da Ce
Njemacka ostati najvece svjetsko emitivno trZiste.
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Medu desetak kretanja koja ¢e imati bitan utjecaj na daljnji razvoj turisticke industrije
Svjetska turistika organizacija posebno isti¢e odrZivi razvoj i zastitu prirode, te razvoj
novih turistickih proizvoda i destinacija.

Dozivijeti Sto viSe, u $to kraéem vremenu, postaje moto danaSnjih turista. A s pozicije
zahtjeva i ponaanja posjetitelja izdvajamo snazni porast dijela trzista 50 + (u pravilu su
to, ljudi dobre plateZne moéi s dovoljno slobodnog vremena i visokom motivacijom za
turisticka putovanja), te sve izraZeniji rast potraznje za programima poput klupskih i
obiteljskih programa, programa lagane avanture, programa vezanih uz razli¢ite oblike
aktivnosti, te programa opustanja. Pri tom osobni automobil ostaje primarno sredstvo
prijevoza prilikom poduzimanja putni¢kih putovanja s ogekivanim udjelom od 70%.
Navedena kretanja i ponasanja definiraju i osnovne karakteristike poZeljnog odredista:

sigurno i lako dostupno, sa &istim okoliSem, te raznovrsnom i zanimljivom ponudom.

6.2. Procjena trziSnog potencijala

Strateski lokacijski poloZaj i prometna povezanost Vidovca s gradom Zagrebom i €injenica
da u krugu od 150 km od Vidovca Zivi oko 5 milijuna stanovnika (Sjeverna Hrvatska,
Zagrebacki prsten, Slovenija, Austrija-Stajerska, Madarska) evidentno je da postoji velik
trzi¥ni potencijal koji daju izuzetnu Sansu lokalitetu opéine Vidovec i okolnog podrucja.

UvaZavajuéi ¢injenicu da dobna skupina od 50+ godina ima i najviSe prihode, a slijedi ju
skupina od 35-50 godina starosti, te ¢injenicu da su upravo to skupine koje traze doZivljaj
i zdravlje, jasno se definira segment trzi3ta s kojim valja ubuduce ratunati.

Navedene potencijalne dobne skupine u Hrvatskoj €ini cca 1,3 milijuna stanovnika, od
tega je gotovo 30 % u neposrednom okruzju (Grad Zagreb, ZagrebaCka Zupanija i
Varazdinska Zupanija).

Uz to u radijusu do 100 kilometara udaljenosti (podrucje grada Zagreba i Sjeverne
Hrvatske), djeluje gotovo 300 osnovnih §kola. To je izuzetno znacajan trZiSni potencijal za
kra¢e poludnevne ili jednodnevne edukativne izletni¢ke programe koje Skole imaju u svom
godi$njem rasporedu.

6.3. Ciljna trzi$ta i trzi$ni segmenti

Turisti¢ki proizvodi ruralnog turizma i ciljana trziSta usmjerena su uglavnom prema
kategoriji srednje platezne mo¢i. Glavno trZite je grad Zagreb, ZagrebaCka Zupanije,
Medimurska i Varazdinska Zupanija, ali treba se usmjeriti i na trZiste susjedne Slovenije i
Austrije. Realizira se tijekom cijele godine, a obuhvaca trziSnu grupu 50+ i umirovljenike.
Turizam manifestacija - pretpostavlja kraée boravke, uglavnom tijekom vikenda, i
proizvod je usmjeren na velike urbane centre koji su udaljeni najviSe do dva sata voznje,
prije svega to su Zagreb, Velika Gorica, Maribor, Graz, a obuhvaca individualce, parove
srednje dobi sa djecom, manje grupe.

U dijelu edukacijskih turisti¢kih sadrzaja (Muzej zelja, Etno kuéa,...) valja raunati na
trzidte osnovno-Skolskih putovanja, dakle na prihvat grupa, posebno s podrudja Zagreba i
njegovog okruZenja. Cinjenica da danas veliki broj jednodnevnih uéeni¢kih putovanja ide
prema Trako¢anu i prolazi kroz Opéinu Vidovec, prednost je koju se moze iskoristiti, i na
taj trZi8ni potencija valja znadajnije raunati, posebno u prvim godinama razvoja turizma.
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7. Zaklju¢na razmatranja

Ruralni turizam kao grana turizma koje nije vezana isklju¢ivo uz sunce i more, evidentno
snazno osvajaju trziste na ¢ije Sirenje utjeCe sve popularniji nacin zdravog zivota i ,,zdrave
prehrane® s upotrebom domacih namirnica.

Prethodno provedene analize ukazale su na slijedece Cinjenice:

m Analiza sadasnjeg stanja na podruc¢ju Opéine Vidovec ukazuje na potencijale ovog
podrudja u razvoju ruralnog turizma, postavljanje jasne razvojne vizije usmjerene na razvoj
ruralnog turizma, te na tim osnovama potrebe znacajnijeg ulaganju u razvoj turisticke
infrastrukture i turistickih sadrZaja. Isto tako analiza ukazuje na kontinuirani porast broja
nocenja u Varazdinskoj zupaniji, a uz €injenicu da se najveéi broj nocenja ostvaruje u
gradu Varazdinu dobra je podloga za realizaciju smjestajnih kapaciteta na podru¢ju opéine.

m Analiza lokacije ukazuje da se radi o izuzetno dobro pozicioniranom i vrijednom
prostoru sa zanimljivim sadrzajima koji se danas ne koriste za turisticke aktivnosti, ali su
izuzetno interesantni i moguce ih je uz odredena ulaganja ukljuciti u turisticku ponudu
vise i visoke vrijednosti

m Analiza sadrzaja ukazuje na nedostatak turistickih sadrzaja koji bi bili motiv dolaska u
odrediste, ali i ukazuje, zahvaljujuéi podlozi ostvarenoj u dosadasnjim aktivnostima udruga
i pojedinaca na izuzetno visok i potencijal za razvoj novih kreativnih manifestacija i
sadrZaja usmjerenih prije svega na podrucje turizma posebnih interesa

m Analiza trZiSta ukazuje na neiskoriSteni potencijal u dijelu seoskog turizma
individualnog trZista razonode i rekreacije, te postojanje znadajnog prostora u dijelu
potraznje za uslugama vezanim uz ruralni turizam i obiteljska gospodarstva

Iz svega navedenog se moze izvuéi zakljuéak kako je podruéje Opéine Vidovec lokacijski,
g g o : pe iy
prostorno i sadrZajno interesantno, te &ini prostor visokog potencijala za razvoj ruralnog

turizma i atraktivnog turisti¢kog odredista.

U narednih pet do Sest godina realno je odekivati da se, uz pretpostavku realizacije
aktivnosti navedenih u ovom dokumentu, na podruju opéine registrira do deset
obiteljskih turistickih gospodarstava, razvije novih desetak turistickih manifestacija 1
dogadanja, izgrade i urede nove turisticke atrakcije i turisticka infrastruktura. Sve to
rezultirati ¢e s najmanje petnaestak tisuca posjetitelja, 100-tinjak organiziranih grupnih
dolazaka, te ostvarenjem minimum 500 nocenja godisnje.

Za upravljanje projektom i njegovim razvojem predlaZe se osnovati Udrugu za turisticki
razvoj koja ée uz pomo¢ opcine, profesionalno realizirati planirane aktivnosti, te e
ostvarivati koordinativnu funkciju i osiguravati ispunjenje zajednicki postavljenih ciljeva.






